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La puissance et les possibilités de PrestaShop, couplées a I'expertise, reconnue et éprouvée, de
génération de trafic qualifié pour Ecommerces de I'agence Blog-Ecommerce.com, font de la seconde
édition de ce livre blanc un recueil de conseils pragmatiques et redoutables pour comprendre les
points clés d’un bon travail de référencement naturel pour votre Ecommerce.

Ce livre blanc est structuré en huit chapitres clés. Nous vous parlerons de vos mots clés, de votre
page d’accueil, de vos fiches produits mais aussi de I'aspect technique de votre site.

Nous vous présenterons également les outils que nous utilisons au quotidien pour I'optimisation du
référencement naturel de nos clients.

Tout cela pour un seul objectif : que vous soyez meilleur que vos concurrents.

La concurrence sur Google est pure et parfaite, et n’offre de réelle visibilité que pour les 10 premiers
résultats sur un mot clé donné. Donc seuls ceux qui bénéficient d'un bon logiciel
Ecommerce et d’une expertise de référencement naturel poussée peuvent prétendre atteindre cette
visibilité.

PrestaShop et Blog-Ecommerce.com esperent vous offrir, via ce livre blanc, ce qu’ils considerent
comme la meilleure méthodologie.

Vous profitez de deux atouts essentiels pour atteindre cet objectif:

La solution PrestaShop est reconnue par les spécialistes comme extrémement performante
pour le référencement naturel. Elle offre d’excellentes performances en termes de rapidité,
tres simple a manipuler, elle vous permet de mettre en place les bonnes techniques,

La société Blog-Ecommerce.com a accompagné plusieurs centaines de sociétés d’Ecommerce
dans leur stratégie de référencement, en adoptant une démarche pragmatique et
rigoureuse, qui en fait une référence dans son domaine.

PrestaShop et Blog-Ecommerce.com vous apportent I'expertise technologique et le savoir-faire de
spécialistes qui s’appuient sur plusieurs années d’expérience en référencement naturel, la
combinaison gagnante qui vous aidera a accroitre votre activité sur Internet.

Ce livre blanc vous est offert par :

Blog-Ecommerce.com : I'expertise SEO pour Ecommerce la plus
EEOMW%EE(EEJ?"" forte en France qui vous conseille et vous accompagne dans la

mise en place de votre stratégie pour augmenter votre trafic

naturel. Newsletter gratuite sur www.blog-ecommerce.com

PrestaShop : logiciel ecommerce gratuit, open-source, numéro 1
~ des logiciels de création et gestion de sites Ecommerce, avec plus
" preStClShOp de 310 fonctionnalités, et plus de 250 000 sites installés dans le

monde. Téléchargez gratuitement sur www.PrestaShop.com



http://www.blog-ecommerce.com/
http://www.prestashop.com/
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Rappelons tout d’abord qu’un mot clé est défini comme une recherche que saisit I'internaute dans
un moteur de recherche. Un mot clé est constitué le plus souvent de un, deux ou trois mots (et
parfois plus), qui permettent a I'internaute de qualifier les résultats souhaités.

Un internaute qui cherche a acheter des fleurs va trés probablement saisir « achat fleurs ».
L'internaute qui ne souhaite pas acheter mais simplement se renseigner sur la constitution d’un
bouquet de fleurs réussi, va probablement saisir « créer bouquet de fleurs ». L'importance des mots
clés apparait ainsi immédiatement pour un Ecommercant qui souhaite s’adresser uniquement aux
internautes en phase d’achat.

Votre stratégie de constitution de mots clés représente ainsi I’étape la plus importante dans votre
politique de référencement naturel :

Dans une premiére étape, vous allez définir 'ensemble des mots clés qui vont amener sur
votre site des visiteurs susceptibles d’effectuer des achats.

Dans une deuxieme étape vous allez structurer votre site pour qu’il contienne et mette en
évidence les mots clés que vous avez choisis.

VOICI LES ETAPES DE LA SELECTION DE VOS MOTS CLES :

1.1 Définissez une premiere liste en fonction de votre activité et de vos
produits

Pour réaliser cette premiere liste, vous pouvez utiliser :
- Brainstorming,
- Votre expertise métier,
- Vos produits,
- Vos catégories,
- Vos marques,
- Unscan de vos concurrents via le site SEMrush (voir chapitre 7),
- Les suggestions de I'outil de planification de mots clés Google (voir chapitre 7)

Vous obtiendrez alors une liste de mots clés trés large qu’il faudra ensuite filtrer dans une seconde
étape.

Bon a savoir :

En ouvrant un compte Adwords vous aurez acces facilement a des fonctionnalités permettant
d’identifier les recherches réalisées par les internautes.

Vous saisissez le nom de la recherche que vous souhaitez analyser, par exemple « Poussettes »,
et la fonction « Outil de planification des mots clés » va afficher toutes les requétes qui sont
similaires a ce mot clé, ainsi que pour chacune d’entre elles le nombre de recherches par mois.
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Comment estimer le nombre de mots clés nécessaires :

Comment estimer le nombre de mots clés nécessaires ?

POTENTIEL DE MOTS CLES =

BLOG
@ €COMMERCE .com
La Pussance Webmarkaing pour Fcommarnans

[Nombre de produits + nombre de marques + nombre de catégories] x 1,5

1.2 Sélectionnez parmi eux ceux qui deviendront stratégiques

Il s’agit, dans cette deuxieme étape, d’analyser le comportement des internautes et de faire la
différence entre les internautes qui sont en recherche d’informations et les internautes qui

souhaitent acheter.

Il est possible de définir les mots clés (MC) stratégiques qu’il faudra appuyer lors des optimisations.

Pour les identifier, deux facteurs peuvent étre utilisés :

© Le volume de recherche mensuel
© Le positionnement actuel

Faire une liste brute Trier cette liste

¢ Brainstorming * - MC trop ciblés
e GGA e - MC hors sujet
e Adwords e - MC trop généralistes

* Exp. Métier e = MC que l'on garde
e Scan Cce

Classer cette liste

¢ MC concurrentiels
¢ MC secondaires
e MC Long Tail

e = yotre liste MC
définitive
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1.3 Evitez les mots clés trop généralistes et trop concurrentiels

Quelque soit le secteur d’activité sur lequel vous vous trouvez, il est indispensable de retirer de votre
liste les mots clés généralistes ou trop concurrentiels. Le positionnement sera bien trop compliqué a
acquérir et le travail d’optimisation effectué n’aura alors que peu d’impact. Au contraire, travailler
des mots clés plus pertinents et plus précis aura un impact direct sur vos ventes.

Au bout de quelques mois, et lorsque votre positionnement sur les mots clés de votre liste deviendra
intéressant, il pourra étre utile d’étudier votre positionnement sur des mots clés généralistes. Ils
deviendront peut étre plus accessibles a ce moment |a.

En effet, la meilleure facon de démontrer & Google que vous méritez la 1° page sur le mot
« poussette » est sGrement de lui « prouver » dans un premier temps votre pertinence sur
« poussette double », « achat poussette », etc.

Pour éviter les mots clés trop généralistes, privilégiez les requétes Longue Traine (Long Tail)
composées d’au moins 2 mots. Ex :

© Combinaison / Combinaison de moto, combinaison de motard
© Enceinte / Enceinte hifi, enceinte home cinema

Méme si le volume de recherche est moins important que les mots clés généralistes, les mots clés
longue traine ont un meilleur taux de conversion.

20% de MC concurrentiels:

e Casque moto
¢ Blouson moto

30% de MC Secondaires:

e Casque moto intégral
* Blouson moto femme

50% de MC Long Tail:

e Casque moto intégral X-Lite
* Blouson moto pas cher
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1.4 Bien utiliser la géo localisation

La tentation est grande de viser des mots clés associés a toutes les grandes villes de France,
conscient que sur Internet, un marchand peut livrer la France entiere.

Cependant, cette technique a, et depuis longtemps, montré ses limites techniquement: les
internautes qui tapent des requétes géo-localisées sur Google souhaitent acheter un produit le jour-
méme et proche de chez eux : ils recherchent une boutique physique.

La géolocalisation a donc un intérét pour une boutique en ligne classique uniquement si cette
derniere possede des boutiques physiques dans les villes en question ou aux alentours.

Une liste de mots clés pertinente respecte une méthode rigoureuse et pragmatique :

Des mots clés et leurs déclinaisons en accord avec votre activité
Des mots clés recherchés
Des mots clés précis
© Des mots clés peu concurrentiels
© Des mots clés avec un large champ sémantique
© Evitez I'aspect local pour les villes dans lesquelles vous ne possédez aucune boutique
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2.1 Définissez votre catégorisation en fonction de la demande exprimée

Le premier réflexe lors de la définition de I'arborescence d’un site est d’optimiser I'accés aux pages
pour l'internaute. Cette pratique est bonne, mais peut avoir quelques désavantages comme la
duplication de catégories. Il est important de garder les moteurs de recherche a I'esprit, lorsque I'on
définit la catégorisation du site et de trouver des compromis entre accessibilité et référencement.

Voici quelques régles de base a prendre en compte pour définir I'arborescence de votre site :

© Définir des univers thématiques et découper ces univers en plusieurs sous-catégories

© Eviter les sous-catégories vides ou avec trop peu de produits (moins de 6 produits)

© Eviter de créer plusieurs fois la méme catégorie pour multiplier les accés (il est possible
de rendre une page accessible a plusieurs endroits sans créer de nouvelles pages)

© Utiliser des noms explicites pour les internautes comme pour les moteurs de recherche

Méthodologie Blog Ecommerce :

Votre architecture doit se créer en fonction de la demande exprimée par votre cible, et non pas
par votre offre catalogue.

Bon a savoir :

Définissez vos catégories en fonction de la demande exprimée et non pas, comme on pourrait le
croire, en fonction de votre catalogue. Cette étape est treés importante car elle touche au coeur
de la méthodologie Blog Ecommerce.

Elle prouve chaque jour son efficacité, et cela depuis de nombreuses années. Elle fait partie de
I’ADN de Blog Ecommerce.
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Depuis votre back office PrestaShop :

CATALOG CATEGORIES
| A O
Categories Add new ciBory  tecommended Modules  Help

A Root

Home

CATEGORIES 2

IDva Nameva Description Position v a Displayed

B Q, search
You will find here all woran fashion collections.

This category includes all the basics of your
gory Y - .
2 omen wardrobe and much more: shoes, accessories, + 1 v Qview ~

printed t-shirts, feminine dresses, women's jeans!

W (ATEGORY
13 Men
* Mame eny
Parent category B Cotapze s || @ Expanaa
) mHome
Description Edit~ Insert~ View~ Format~ Table~ Took~ env
& |[B|I[U[S|m[&]&[rerageen  ~ |9 A|[=][E|=[=
o N B =
Imsge [y & Addfie
Mets title env
Meta description env

Vous pouvez depuis Catalogue, ajouter de nouvelles catégories. La fenétre de création vous permet
ensuite de remplir plusieurs éléments dont certains tres importants en SEO tels que les «balises»
Title ou la meta-description (voir chapitre 4).

Pour les catégories déja créées, vous pouvez les modifier comme sur I'image ci-dessous :

CATALOG CATEGORIES
| A O
Categorles Add new category Recommended Modules  Help

# Root Home

CATEGORIES © 2

ID¥a Namev¥a Description Position v &« Displayed
E| Q, Search

You will find here all woman fashion collections.

This category includes all the basics of your . .
:) (Women wardrobe and much more: shoes, accessories, + 1 v Qview | ~

printed t-shirts, feminine dresses, women's jeans!
13 Men ES FEdn | ¥
i
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2.2 Divisez et découpez les catégories pour plus de précision

La catégorisation est la premiére action d’optimisation on-site de la méthodologie Blog Ecommerce.
C'est elle qui va permettre par la suite de réaliser une bonne répartition de mots clés et par
conséquent un positionnement efficace.

Sil'on prend la régle de base du référencement qui consiste a travailler un mot clé principal par page,
le premier réflexe est de diviser et découper les catégories afin de pouvoir élargir votre spectre
sémantique.

Il est tout de méme important de respecter certaines regles afin d’éviter que la division devienne
pénalisante pour votre référencement :

Découpez vos catégories en fonction des produits disponibles
Divisez le plus possible vos catégories pour élargir votre positionnement mais également
pour faciliter la navigation de I'internaute
N’hésitez pas, si un type de produit est susceptible de vous générer du trafic, et donc
des ventes, a vous fournir chez vos fournisseurs pour créer une catégorie proposant ces
produits

© Limitez tout de méme les niveaux de profondeur pour éviter les problémes d’accés aux
pages et optimiser le crawl des robots Google
Au-dela de 4 niveaux de profondeur, privilégiez une Navigation a Facettes (voir chapitre
2.4)

2.3 Bien nommer les catégories

Dans un souci de clarté et d’optimisation, il est impératif de bien nommer les catégories de votre
site. Pour cela, il faut :

Utilisez votre liste de Mots Clés réalisée au chapitre précédent

Insérer des mots clés dans vos noms de catégories (ex : Chemise > Homme doit devenir
Chemise > Chemise homme)

Proposez des noms représentatifs de la catégorie / sous-catégorie explicites pour
I'internaute comme pour les moteurs de recherche.

Gardez une cohérence d’ensemble, notamment entre ['utilisation du pluriel et du
singulier

Evitez la duplication de noms, notamment dans les sous-catégories.

10
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Cas concret :

Avant / Apreés

*Blousons *Blousons Moto
Vétements ePantalons Moto ePantalons Moto

Vétements de

eBottes eBottes Moto
eSacoches Moto
: *Sacs Bagagerie eSac a dos Moto
Bagagerie *Support Moto eTop-Case moto
*Top-Case/Dosseret eDosserets

eGants Moto

*Protéger P eBouchon Motard
eAudition i

Divers ) de Moto e Amortisseur de
o\/oir recul
eConfort eTour de cou Moto

=> Aprés un tel découpage et un tel travail de précision dans la ré-architecture de votre catalogue,
vous gagnerez des positions face a vos concurrents.

Ce travail est clé, et fait partie de 'ADN de I'agence Blog Ecommerce. Cette méthodologie est
appliquée chez 100% de nos clients. Une autre partie importante de 'ADN de Blog Ecommerce est
I’optimisation SEO de la Navigation a Facettes.

11
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2.4 La Navigation a Facettes

2.4.1 Fonctionnement de la Navigation a Facettes
La Navigation a Facettes permet d’effectuer une recherche de produits selon de multiples critéres.

Lorsque vos produits sont trés nombreux et posseédent des attributs trés divers, nous conseillons,
dans un souci d’ergonomie et de référencement, de privilégier une Navigation a Facettes.

La Navigation a Facettes native de PrestaShop 1.6 se présente sous la forme suivante :

e — ROBES D'ETE > TAILLE S > PROPRIETES ROBE COURTE lly a1 produt.

Tri Afficher:

Filtres actifs : -‘.

x

Propriétés : Robe courte
Taille: 8 x

Taille Résultats 1-1sur1

¥ s( M

L)

Couleur
Oetanc (1 DJaungﬂj

Compositions

Palyester (1

Styles
Girly (1

Propriétés
¥ Robe courte (1) Robe maxi (1) -

Robe mini (1

Robe d'été imprimée

36,60 €

En stock

Prix
Tranche : 16 00€ - 37,008 Résultats 1-1 sur 1

Elle reprend I'ensemble des attributs de vos produits (taille, couleur, matiéere, disponibilité, prix, etc.)
et les place automatiquement dans la colonne de gauche.

L'internaute peut ensuite sélectionner chacun des attributs qu’il souhaite pour affiner sa recherche.

La sélection d’un filtre ne génére pas de nouvelle page et évite donc toute indexation inutile ou
nuisible pour votre référencement. En effet, le risque n°1 en termes de référencement naturel avec

une Navigation a Facettes est la duplication de pages.

12
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La Navigation a Facettes native de PrestaShop 1.6 présente donc plusieurs avantages :

© Elle simplifie la navigation de I'internaute
Elle offre plus d’ergonomie et augmente la satisfaction clients
Elle propose un gain de temps qui impacte directement votre taux de conversion

© O O

Elle ne crée pas de duplication

Pour configurer la Navigation a Facettes depuis votre back office PrestaShop, rendez-vous dans
Modules > Fonctionnalités Front Office > Bloc Navigation a Facettes et cliquez sur Configurer :

2 FILTERS TEMPLATES 1

D Name Categories  Created on Actions
1
1 My template 2014-12-16 9 12716/2014 11:55:36 I“k

Add new template

% ©F NEW FILTERS TEMPLATE
CONFIGURATION

Template name: | My template 2014-12-16
Hide filter values when no product a
is matching

Categories used for this template: B Collapse Al || Bexpanc Al || B Check Al | Ouncheck Al
Show the number of matching

products

Show products from subcategories

Category filter depth (0 for no
limits, 1 by default)

Use tax to filter price

Allow indexing robots (Google, NO
Yahoo!, Bing, etc.) to use the
Condition filter

Allow indexing robots (Google, NO
Yahoo!, Bing, etc.) to use the
Awvailability filter
@ Fieers:
Allaw indexing robots (Google, RO ﬂ Sub-categories filter Filcer styles | Chec E Filter | Noli E
Yahoo!, Bing, etc.) to use the resule
Manufacturer filter limie
[ ves | Product stock filzer Fiter styler | chec [7] Firer | Noii [7]
Allow indexing robots (Google, NO result
Yahoo!, Bing, etc.) to use the limit:
Caregory filter
eory BB rocccondtoniier ersge: [ e g] | Fier | von 2]

result
limit:

Vous pourrez ici configurer les catégories sur lesquelles vous souhaitez voir apparaitre la Navigation a
Facettes, sélectionner les criteres de filtre mais également leur apparence.

=>» La Navigation a Facettes native de la version 1.6 de PrestaShop a été auditée et validée par les
équipes SEO de Blog Ecommerce.

=> |l existe toutefois un module PrestaShop de Navigation a Facettes qui va vous permettre d’aller
plus loin. C’est celui-ci que nous vous proposons d’installer dés maintenant : le module Advanced
Search 4.

13
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2.4.2 Le module Advanced Search 4
Le module Advanced Search 4 permet d’allier les avantages d’une Navigation a Facettes classique a la

création de pages optimisées pour votre référencement.

Pour ce faire, le module offre une interface permettant de configurer I'apparence et les différents
criteres de filtre mais également une seconde interface permettant de combiner plusieurs critéres
pour créer de véritables pages, sélectionnées une par une, que I'on va pouvoir rendre indexables
dans Google. (ce dernier point étant un avantage comparé a la Navigation a Facettes native vue
précédemment dans le point 2.4.1)

En effet, le module posséde un « générateur de page SEO ». Via la combinaison de plusieurs filtres
(ex : couleur et taille) vous pouvez, en un clic, créer une page et ainsi configurer :

© La «balise» Title

© La meta-description
© La balise hl1

© L'URLde la page

© Le contenu textuel

Vous pouvez ainsi créer une page susceptible de ressortir dans les résultats de recherche et de
générer du trafic sur des requétes longue traine (3 mots ou plus).

14
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Par exemple, si I'internaute sélectionne, a partir de la catégorie T-shirt, la taille M et la couleur
Rouge, le module le redirigera automatiquement vers une « page » catégorie T-shirt rouge taille M
précédemment créée depuis votre back office.

Vous trouverez ce module a I’adresse suivante :

http://addons.PrestaShop.com/fr/recherche-et-filtres-modules-PrestaShop/2778-advanced-search-
4.html

AS4

# Modifier | § Supprimer @ Statut: activée > Ré-indexation de cette recherche

Autoriser les groupes 3 étre cachés:

Groupes de critéres actifs

pes de critéres di

$’-Size (ateribut) % Color (atribut) Modifier
“Depth (carsctérstiave) 11 A R En SUOCK Corommiitts e oy Modifer

% Height (caractéristiue) &'»Size (attribut) Modifier. pEe) ot Modifiar
#Width (carsctératiave) II *Compositions (caractéristiaue) jccifia
“Fabricant (fabricant) % Prix (o) Modifier
**Fournisseur (foumisseur ) 2 Weight (csractéristiaue) Modifier
*“Tous les niveaux de catégorie (catégorie)
*Categories niveau 1 (ctégore)
“Categories niveau 2 (ctégorie)
e %
Groupes de critéres actifs .
Options -
“Color (atiibut) Modifler Nom du groupe Color =
“En stock (propriétés du produit) e Trpe Case & cocher -
“Size (aribut) Modifier Afficher le groupe comme une tranche o Coul % @non
= . Im Chois - @
% COMPOSItioNS (caractiristique) Modifier 290 Cholsi o fichier %
¥ prix (peix) Modifier Réduire l& groupe au chargement o Coul 3 @nen
:IWeight (caracbéristique) Modifier Enregistrer
Tri des critéres
Appliquer un tri spécifique : | Position = | | Ascendant -

n

+ Activer tous les critéres  3{ Désactiver tous les critéres

0 Grey s
i Taupe v
i Baige o
2 wimite v
i oft white v

T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T m T !
' A NE SURTOUT PAS FAIRE : |
1
! 1
! 1
| L'objectif d’'un Ecommercant est d’avoir I'ensemble de son catalogue (fiches produits, pages !
! 1
| catégories / sous-catégories, pages marques, page d’accueil, pages de Navigation a Facettes) :
1
| optimisé pour Google et non de créer artificiellement une galaxie de pages de contenu liées entre :
1
1
1 elles. :
! 1
L o o e H
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Une arborescence efficace c’est :

(> ]

Des noms de catégories uniques et nommeés en fonction de la demande exprimée, et non
pas de I'offre

Des noms de catégories précis

Diviser si nécessaire afin d’élargir votre spectre lexical

Limiter le niveau de profondeur (pour moins de 10 000 produits = maximum 4 niveaux de
profondeur)

Si plus de 4 niveaux de profondeur, privilégiez une Navigation a Facettes
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3 La page d’accueil: un role essentiel pour un bon
référencement

La page d’accueil de votre site Ecommerce joue un rdle essentiel pour les moteurs de recherche et
pour Google. Son objectif est double :

© Informer les moteurs sur le contenu du site
© Séduire les internautes et susciter I’envie d’achat

3.1 Mixez contenu textuel et images

Bien que tres attractives sur une page d’accueil, les images ne suffisent pas dans une stratégie de
référencement. On a coutume de dire que le « contenu est roi ». C'est le texte et les liens présents
dans votre page d’accueil qui vont permettre le positionnement sur des mots clés.

De ce fait, il est primordial de trouver un équilibre entre images et textes afin de combiner
attractivité et efficacité. Nous conseillons généralement de placer au moins un contenu textuel d’une
centaine de mots présentant I'activité et I'offre de votre site. N'hésitez pas a y insérer votre mot clé
le plus stratégique.

Pour créer ou modifier le texte de la page d’accueil, installez le module Editeur de page d’accueil,
présent nativement dans le back office PrestaShop :

MODULES e ]

a .54
List of modules Update all  Add a new module

Help

i= MODULES LIST

Q  Search Filter by Installed & Not Installed E| Enabled & Disabled E|

Authors| Al

Favorites o
Front Office Features
All @ Home text editor v2.5.5 - by PrestaShop & Configure | ~
g A text-edit module for your homepage. k
Administration @
bulk actions ~
Advertisi=—— -

LJ HOME TEXT EDITOR

Analytics

Main title | Lorem ipsum dolor sit amet enw
Checkou
Subheading | Excepteur sint accaecat cupidatat non proident enw
Introductory text | Edit = Insert = View ¥ Format ~ Table » Tools = en~
<> BT US & & = Pparagraph WA EEEE S H@

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing el sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullameca laboris nisi ut abiquip ex ea
commodo consequat. Duis aute inure dalor in reprehendent in valuptate velit esse cilum dolore eu fugiat nula
pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt molit anim id est
Isborum

Homepage logo | g B Add flle
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3.2 Définissez une bonne structure

La page d’accueil est la page la plus importante de votre site Ecommerce. Elle doit représenter votre
site et votre activité de maniere générale. C'est également la plus populaire selon les moteurs de
recherche. C’'est elle qui va se positionner sur les mots clés les plus stratégiques et donc a fort
potentiel.

Pour qu’elle soit efficace, il est primordial de définir une bonne structure de base.
Il faut donc:

© Placer un texte descriptif de quelques lignes, de préférence assez haut dans la page,
avant la ligne de flottaison (une centaine de mots)

© Ne pas oublier de placer une balise hl sur un titre décrivant I'activité du site et
contenant des mots clés stratégiques

© Faire des liens de maniere efficace vers les pages phares de votre site pour faciliter

I’acces aux pages (pages marques et meilleures ventes)

Pour plus de clarté, voyons ensemble quels sont les éléments importants a mettre en avant sur une
page d’accueil de site Ecommerce.

3.2.1 Mettez en avant les principales catégories

Les catégories des sites Ecommerce sont souvent réparties en plusieurs univers. Ces univers
représentent |’activité principale de votre site. C'est pourquoi nous conseillons généralement de les
mettre en avant dés la page d’accueil de votre site. Ces univers sont bien entendu déja accessibles
via le menu principal du site. Cependant, des liens dans le corps de la page auront plus d’impact et
mettront plus en valeur vos catégories les plus importantes.

3.2.2 Sélectionnez les produits a mettre en avant

Pour associer au mieux les exigences de Google (du contenu texte) et les attentes de vos visiteurs, la
meilleure stratégie consiste a mettre en avant vos produits phares dés la page d’accueil. Intégrez
dans la page d’accueil des textes de description qui valorisent vos produits et qui utilisent les mots
clés que vous avez choisis. Les produits placés sur la home bénéficieront ainsi de la popularité de la
page d’accueil et ressortiront donc plus facilement dans les moteurs de recherche.

PrestaShop a pensé a tout. Vous avez la possibilité, en natif, de gérer des blocs de mise en avant
pour votre page d’accueil.
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Module PrestaShop : Fonctionnalités Front Office > Bloc meilleures ventes, directement depuis votre
Back Office PrestaShop

-] Top-sellers block v1.5.8 - by PrestaShop # Configuee | ~
Adds a block displaying your store's top-selling products 5

bulk actions ~ 02 SETTINGS

Products to display | 10

Always display this block “

=)

Save

3.2.3 Sélectionnez les marques a mettre en avant

Les pages marques sont des pages trés importantes sur un site Ecommerce, notamment lorsque I'on
cherche un positionnement sur des mots clés liés a la marque (ex : catégorie + marque, produit +
marque...).

C'est pourquoi nous conseillons de placer un bandeau, avec des liens vers vos pages marques
directement depuis la page d’accueil. En effet, ces pages sont souvent peu accessibles dans
I"architecture de base du site. Elles sont, de plus, relativement profondes, ce qui pose des difficultés
pour obtenir un bon positionnement.

Rendre accessible ces pages depuis la page d’accueil permet de leur donner de I'importance.

Module PrestaShop : Fonctionnalités Front Office > Bloc fabricant, directement depuis votre Back
Office PrestaShop

i ﬁ Manufacturers block v1.2.1 - by PrestaShog ;cOnﬂguﬁ S

bulk actions ~ ©F SETTINGS

Use a plain-text list [

Number of elements to display | 5

Use a drop-down list [§

=)

Save
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3.3 Exemple d’une page d’accueil optimisée pour Google et vos internautes

C €COMMERCE com

Si nous devions résumer en un seul schéma la page d’accueil idéale, voici a quoi elle ressemblerait :

La page d’accueil idéale selon la Méthodologie Blog Ecommerce :

Mon compte | Panier

MENU

100 mots

oo~ = -~

Nos meilleures ventes

e

-

Produit Produit Produit Produit
1 2 3 4

Nos principaux univers

e

-

Catégorie ] [ Catégorie ] [ Catégorie ] [ Catégorie ]
1 2 3 4

Notre selection de marques

e

-

Marque 1 ][ Marque 2 ][ Marque 3 ][ Marque 4 ]

Voir toutes les marques >

Nos promotions

-~

N

Produit Produit Produit Produit
1 2 3 4

Voir toutes les promotions >

Ligne de flottaison
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On remarque qu’elle contient :

© Un contenu textuel placé haut dans la page contenant quelques mots clés précis (voir
chapitre 1)

© Des liens vers les meilleures ventes et les principaux univers placés au dessus de la ligne de
flottaison

© Des liens vers des pages profondes : marques et promotions

Une page d’accueil efficace c’est :

©  Trouver un équilibre entre images et texte

© Un contenu textuel placé au dessus de la ligne de flottaison

© Un bon maillage interne grace a la mise en avant des catégories en plus du menu
© Une mise en avant des marques

<

2 Une mise en avant des meilleures ventes
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4.1 Optimisez la «balise» Title

La «balise» Title constitue la balise la plus importante pour obtenir un bon classement dans Google :
© Ces balises contiennent le texte qui apparait en bleu dans les pages de résultats de Google.
Elles seront donc lues par vos futurs visiteurs venus de Google et des autres moteurs de
recherche. Elles devront attirer |'attention de ces derniers, pour les inciter a cliquer.

Balise « title » Spot LED encastrable plafond fixe et orientable - Led-Flash
URLde la page www.led-flash.fr/36-spot-led-salle-de-bain ~
Découvrez une vaste gamme de Spots LED encastrable sur Led Flash, leader de

Meta-description i :
a I'eclairage led en ligne. Livraison rapide, satisfait ou remboursé

© Ces balises doivent étre uniques et propres a chaque page. Elles obéissent aux mémes regles
gue le contenu texte de vos fiches produits, il est donc essentiel qu’elles aient un contenu
unique : vous ne devez pas recopier les «balises» Title de vos concurrents, ni proposer deux
«balises» Title identiques au sein de votre site Ecommerce (voir chapitre 7 Google
Webmaster Tools pour plus d’informations)

© Ces balises doivent contenir vos mots clés pour deux raisons : attirer I'ceil de I'internaute
mais surtout améliorer votre positionnement, Google se servant des mots contenus dans
votre balise pour évaluer la pertinence de votre page.

N’oubliez pas de consulter votre fameuse liste de mots clés (déterminée en chapitre 1)
lorsque vous saisissez le texte de toutes vos «balises» Title.

Vous remarquerez que nous revenons régulierement sur I'importance de cette liste de mots
clés tout au long des chapitres. Preuve que cette étude initiale de mots clés se doit d’étre prise
avec méthode.

©  Enfin, notez qu’une «balise» Title ne doit pas contenir plus de 60 caractéres, espaces inclus.

Vous pouvez modifier vos «balises» Title depuis votre back office PrestaShop.

Méthodologie Blog Ecommerce :

Optimisez les «balises» Title de vos catégories manuellement une par une. Ceci est absolument
indispensable pour assurer une bonne répartition des mots clés et donc un bon positionnement. Les
modules qui vous proposeront de remplir automatiquement vos « balises » Title n’auront qu’un

faible impact sur votre positionnement sur Google.
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A NE SURTOUT PAS FAIRE :

Utiliser un systeme de remplissage automatique des balises. Il est impératif que ce travail soit fait

manuellement.

Voici un cas concret d’Avant/Apres I'utilisation d’un systéme de remplissage automatique de balises

puis I'optimisation manuelle des balises suivant la méthodologie Blog Ecommerce :

Sessions v | Parrapporta Sélectionner une statistique Jour | Semaine | Mois | a4 >

® Sessions

12000 p—

6000

septembre 2014 octobre 2014 novembre 2014

Travail manuel des « balises » Title par Blog Ecommerce

Pour modifier les «balises» Title de vos catégories, allez dans Catalogue > Catégories et
sélectionnez modifier :

CATALOG CATEGOR *

Recommended Modules

Thumbnails | & Add files...
Meta title | |£|
Meta description envy
Meta keywords Add tag eny
* Friendly URL | men en™
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Pour modifier les «balises» Title de vos produits, allez dans

S

modifier. Rendez-vous ensuite dans I'onglet SEO pour effectuer les modifications :

Information SEQ

Prices I Meta title

70 enw |

_ Meta description

Associations

Friendly URL:
Shipping
Combinations
Quantities
Images
Features Cancel
Customization

Attachments

Suppliers

160 enw

faded-short-sleeve-tshirts enw 3C Generate

S The product link will look like this:
http://localhost/prestashop16_9/prestashop/lang/1-faded-short-sleeve-tshirts.html

=

Save and stay

4.2 Rédigez une bonne meta-description

et sélectionnez

€COMMERCE .com

La Pussance Webmarksing pour Ecemmararts

La meta-description correspond au texte qui apparait en gris dans les pages de recherche de Google.
Comme la «balise» Title, elle sera lue par vos futurs visiteurs venus de Google et devra attirer leur

attention.

© Ces balises doivent étre uniques et propres a chaque produit. Elles obéissent aux mémes
régles que le contenu texte de vos fiches produits, il est donc essentiel qu’elles aient un
contenu unique au sein de votre site Ecommerce. Il est, la encore, compliqué d’étre certain
de ne pas avoir deux pages avec la méme description lorsque l'on propose plusieurs
centaines de produits (voir chapitre 6)

© Elles doivent contenir des mots clés en rapport avec la page. A la différence de la «balise»

Title, Google ne s’en servira pas pour vous faire remonter dans ses résultats. Pour autant, les
meta-descriptions vous permettent de mettre en évidence vos arguments marketing.
N’hésitez pas a y faire figurer des informations utiles comme les promotions, les prix, ou
encore un numéro de téléphone.

© Les meta-descriptions doivent contenir entre 100 et 155 caractéres, espaces inclus.
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Voici comment modifier vos meta-description depuis votre back office PrestaShop.

Pour modifier les meta-description de vos catégories, allez dans Catalogue > Catégories et

sélectionnez modifier :

CATALOG  CATEGORIES *_
Ed\t MEH Recommended Modules
Thumbnails | & Add files...
Meta title env
Meta description en>
Meta keywords Addtag en¥
* Friendly URL | men v

Pour modifier les meta-description de vos produits, allez dans Catalogue > Produits et sélectionnez
modifier. Rendez-vous ensuite dans I'onglet SEO pour effectuer les modifications :

Information SE0

Prices Meta title | 70 =

Meta description | 160 enw

Associations

Friendly URL: | faded-short-sleeve-tshirts enw 3T Generate

Shipping

% The product link will look like this:

Combinations htrp://localhost/prestashop16_9/prestashop/lang/1-faded-short-sleeve-tshirts.html

Quantities

Images x - -
= I

Features Cancel Save and stay Save

Customization

Attachments

Suppliers

4.3 Définissez les balises H1

Les balises H1 font partie d’'un ensemble de balises, ou repéres, qui s’intégrent dans la structure
des pages HTML et en définissent les principaux titres et paragraphes.

De maniéere simplifiée, les balises qui portent le nom H suivi d’'un numéro, de 1 a 5 par exemple, font
référence a des titres de contenu en ordre décroissant d’importance. La balise H1 correspond au titre
principal de la page. La balise H2 a un sous-titre de moins grande importance et ainsi de suite jusqu’a
la balise H5.

La structure de chaque page HTML est ainsi organisée de maniére similaire a celle d'un journal. La
balise H1 correspondant au titre principal du journal, le lecteur visualise immédiatement le sujet de
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la page, son importance et sa pertinence par rapport a ses intéréts. La balise H2 correspond a un
sous-titre qui constitue I'introduction a un paragraphe de moindre importance.

>¢

NE SURTOUT PAS FAIRE :

1. Intégrer plusieurs balises H1 dans une méme page.

2. Placer des balises H1 sur d’autres éléments que du texte.

Ex : placer la balise H1 sur le logo du site. La balise devient alors totalement inefficace en
référencement, elle est placée sur une image et en plus se retrouve a l'identique sur
I’ensemble des pages du site, au méme titre que le logo.

3. Avoir des balises identiques sur plusieurs pages différentes.

Pour modifier les balises h1 de vos catégories, allez dans et
sélectionnez modifier :

Les balises h1 peuvent également étre gérées depuis le back office PrestaShop. Elles correspondent
simplement au nom de la catégorie ou du produit.

® CATEGORY

* Name Men en

Displayed

Parent catagory B Collapse All Expand All

Description Edit = Insert v View = Formarw Table v Tools « enw
< B'I U & & = = Paragraph > WA =EEEE %S
H
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Pour modifier les balises h1 de vos produits, allez dans Catalogue > Produits et sélectionnez
modifier :

Information 1 INFORMATION

Prices Type (@) Standard product

ack of existing products

SEQ
(@] Virtual product (services, booking, downloadable products, etc.)

Associations

Shipping * Name | Faded Short Sleeve T-shirts enw
Combinations Reference code demo_1
Quantities

EAN-13 or JAN barcode 0

Images

UPC barcode
Features
Customization Enabled E
Attachments Visibility | Everywhere E|
Suppliers Options Awvailable for order

|:| Show price

4.4 Positionnez les balises H2, H3 pour une structure cohérente

VOICI LES REGLES A RESPECTER POUR LES BALISES H2 ET H3 :

© Comme pour les balises H1, ces balises H2 et H3 doivent étre situées sur du texte.
© Contrairement aux balises H1, il est possible, et méme conseillé, d’intégrer plusieurs balises

H2 et H3 sur une méme page. Elles sont positionnées, en général, sur les paragraphes et
sous-paragraphes et faciliteront la compréhension des pages par Google.

27



%% PrestaShop

BLOG

‘a €COMMERCE .com

Découvrez I'impact des différentes zones de contenu d’une page sur le référencement :

Exemple d’'une page catégorie :

Balise title .

URL: http://nomdedomaine.fr/ID-categorie @

Logo (&/f)

Baseline @

[

Menu horizontal ® ]

Titre h1@

Contenu descriptif (4oub5 Iignes).

Titreh2 @

Contenu texte @

Produit Produit Produit

s @|s @®|s ©

Titreh2 @ Ligne de flof]

Produit Produit Produit
s @ s o] s @

Titre h3 @

taison

Footer & ]

Impact du contenu sur
le référencement

Astuce :

des moteurs de recherche.

|
|
1
|
i Placer le contenu important au dessus de la ligne de flottaison, il aura ainsi plus d’impact aux yeux
|
|
1
|

© Les «balises» Title sont essentielles pour les moteurs de recherche et doivent contenir les
mots clés importants. Elles doivent étre optimisées une par une, méme sur les fiches
produits (voir chapitre suivant)

© Les metas descriptions servent surtout a améliorer le taux de clics

© Les balises Hn permettent de structurer le contenu pour les moteurs de recherche
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La stratégie de référencement doit prendre en compte les spécificités d’'un site Ecommerce,
notamment |'optimisation du catalogue et des fiches produits.

L'optimisation de la base de données produits constitue le 3°™ socle de 'ADN de Blog Ecommerce.

Les 6 points clés du référencement du catalogue produit :

5.1 Bien nommer vos produits

Des titres explicites :

Les titres de vos produits doivent idéalement comporter le nom générique « jupe » par
exemple, suivit d’au moins 1 ou 2 éléments de différenciation comme « Jupe longue
plissée », ou avec un nom de produit s’il en a un « Jupe longue Trendy »

Des titres uniques :

Dans certains cas, et lorsque vous étes amené régulierement a alimenter votre catalogue
produit, la meilleure solution est d’ajouter un numéro de référence dans le titre afin d’éviter
toute duplication.

5.2 Rédigez une description efficace

© Evitez de copier le contenu fourni par les fournisseurs : ce contenu n’est en général pas
adapté aux clients particuliers. Vous prenez, de plus, le risque de créer de la duplication, non
seulement avec le site du fournisseur mais également avec d’autres revendeurs qui auraient
eu la méme idée. Depuis les dernieres mises a jour des algorithmes Google, notamment
Panda, la duplication est séverement sanctionnée par Google (sachant qu’il lui est facile de
repérer lequel a été copié de I'original).

Rédigez un texte d’au moins 10 lignes :

Dans la description de vos produits, il est important de compléter au minimum 5 a 10 lignes de
texte pour que Google I'utilise vraiment et puisse interpréter ce texte comme une véritable
compétence particuliére a destination des internautes.
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Astuces :

1. Sivous étes en manque d’inspiration pour rédiger vos fiches produits, commencez vos

2. Lazone chaude (ayant le plus d’impact en référencement) correspond a la description

1 1
! 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1
1 phrases par : « Ce produit est idéal pour... », la suite vous viendra naturellement. :
1
. :
1 1
| courte dans PrestaShop. C’est ici qu’il faut placer vos mots clés. !
1 1

Pour modifier la description produit, allez dans Catalogue > Produits et sélectionnez Modifier sur le
produit souhaité :

CATALOG ~ PRODUCTS @ EE' ml @- *_

Edit: Faded Short Sleeve T-shirts Preview Duplicate Productsales Delete this product Recommended Modules  Help

Shortdescription | Edit ™ Insert ¥ View ¥ Format ™ Table ¥ Tools ™ env
<> B/I U & | E = = Paragraph ~ (A= E
E(E|% % H =

Faded short sleeve t-shirt with high neckline. Soft and stretchy material for a
comfortable fit. Accessorize with a straw hat and you're ready for summer!

Description Edit ¥ Insert* View > Format~* Table ¥ Tools = enw
<> BI U & = = = Paragraph ~ A ==
EE S H M

Fashion has been creating well-designed collections since 2010. The brand offers
feminine designs delivering stylish separates and statement dresses which has
since evolved into a full ready-to-wear collection in which every item is a vital part
of 8 woman's wardrobe. The result? Cool, easy, chic looks with youthful elegance
and unmistakable signature style. All the beautiful pieces are made in Italy and
manufactured with the greatest attention. Now Fashion extends to a range of
accessories including shoes, hats, belts and more!

Méthodologie Blog Ecommerce :

Tout comme pour les «balises» Title vues dans le chapitre précédent, il est impératif d’optimiser
chaque fiche produit une par une et manuellement. C'est un long travail, surtout pour des

catalogues avec des milliers de produits mais il est indispensable.

5.3 Utilisez des images attractives

Les images jouent un role trés important en termes de concrétisation des ventes (moins en termes
de SEO) :

© Utiliser le plus grand nombre d’'images possibles

© La plus grande taille possible

© Renseigner les attributs alt, afin qu’elles soient référencées dans Google Images.
<img src="12345.jpg" alt="nom produit"></a>
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5.4 Maillage interne et ventes croisées

Le maillage interne est un terme qui désigne les connexions entre les différentes pages d’un site
internet. C'est une pratique utile a la fois pour faciliter la navigation de l'internaute, et a la fois
donner du poids et de la popularité aux pages vis-a-vis des moteurs de recherches.

© Insérer des liens vers les pages marques

Les pages de marques sont des pages importantes pour les sites d’Ecommerce, elles visent a
rassurer les visiteurs sur la qualité de votre offre.

© Mettre en place des ventes croisées

Les ventes croisées — ou ventes additionnelles — sont un élément du maillage interne qui permet aux
internautes de voir des suggestions de produits similaires aux leurs, ou complémentaires.

Module PrestaShop : Fonctionnalités Front Office > Vente croisée, directement depuis votre Back
Office PrestaShop

Fllter by | |nstalled & Not Installed B Enabled & Disabled B Authors 4| E|

____ Front Office Features
I?ﬁf Cross-selling v by op 2 Update itt |8

== Adds a "Customers

bulk actions ~

~

N L4
Configure "Cross-selling" module Back Translate Checkupdate Manage hooks

‘ o Settings updated successfully

©F SETTINGS

Display price on products ﬂ

Show the price on the products in the Block

Number of displayed products | 10

=)

Save

CE QU’IL FAUT RETENIR DE CE CHAPITRE :

Le contenu de vos fiches produits doit étre :

© Unique et pertinent
© Alimenter de mots clés issus de votre liste
© Connectés avec d’autres pages, notamment les pages marques
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Et maintenant ... ?
Vous avez sélectionné les mots clés stratégiques pour votre Ecommerce.

Vous avez implémenté toutes les recommandations nécessaires pour que Google priorise le contenu
qui est réellement important pour vous et pour les internautes, et ainsi vous placer pertinemment
sur les bons mots clés.

Votre site respecte I'architecture html de titre, et ne contient aucune « balise » Title dupliquée. La
page d’accueil est bien construite avec un maillage interne efficace, qui se répercute sur tout le site,
les pages importantes sont bien mises en avant. Le menu de vos catégories est bien accessible et
logique, I'organisation est claire.

Votre Navigation a Facettes est bien configurée et ne génére aucune duplication.

Vos titres produits sont évocateurs et contiennent vos mots clés, vos descriptions sont complétes et
suffisamment longues, vos images sont de bonne qualité.

L'ensemble de votre catalogue est maintenant optimisé. C’est le coeur de votre Ecommerce qui est
devenu pertinent pour Google.

Le travail a été long et fastidieux mais ¢a y’est, votre site e-commerce est SEO Friendly ! Félicitations !

Maintenant que votre contenu et votre structure sont optimisés, nous allons voir les outils
permettant d’identifier les freins techniques de votre site et d’assurer un suivi de vos performances
efficace.
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La puissance de I'outil Google Webmasters Tools est sous-estimée et ce logiciel n’est trop souvent
utilisé que pour son suivi de backlinks. C'est pourtant bien plus que cela !

Comment ouvrir un compte Google Webmasters Tools ?

2 Bienvenue dans les outils
* |pour les webmasters

Bénéficiez de données, d'outils et de diagnostics pour
. GO glk Jun site sans erreurs et facilement explorable par
Google. Voici quelques conseils :

Tout Google avec urf

Connectez-vous pour accéder aux outils

3' Méthode recommandée  Autres méthodes

Re Recommandée : Importer un fichier HTML

Importez un fichier HTML sur votre site.

1. Téléchargez ce fichier de validation HTML [googledd9ecd9da5da5ad0. htmi]
Un seul compte pour acceder & tous les senices Google

2. Transférez le fichier vers  hittp. . mansite.com
BEMed )y "

3. Confirmez la réussite du transfen en accédant au site  hitp.iwww.monsite.com dans vatre navigateur.
4. Cliquez sur "Valider” ci-dessous.

Pour conserver volre statut de propriétaire confirmé, ne supprimez pas le fichier HTML, méme une fois la validation effectuée.

érerie sre

VALIDER Pas mimlenanAl\-

Avant la mise en ligne de votre site, assurez-vous de I'avoir associé a un compte Google Webmasters
Tools. Pour ce faire :

1. Connectez-vous sur votre compte Google.
2. Ajoutez 'URL de votre site.
3. Chargez le fichier HTML de validation sur votre site.

4. Validez votre site sur I'accueil de Google Webmasters Tools

6.1 Veérifiez la cohérence de votre indexation

L'état d’'indexation indique votre nombre d’URL que Google a jugé pertinentes et a donc indexées.
Vérifiez que le nombre de pages indexées est cohérent avec votre catalogue produit et le nombre de
catégories. Par exemple, s’il y a 1000 produits dans votre catalogue, le nombre de pages indexé ne
doit théoriquement pas dépasser 1500.

Méthodologie Blog Ecommerce :

Effectivement, contre toutes les idées regues, avoir un grand nombre de pages indexées n’est pas
forcément un bon signal pour le référencement !
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Pour vérifier I'état de I'indexation, rendez-vous dans votre Google Webmasters Tools, puis :

Index Google > Etat de I'indexation

W Nombre total de pages
indexées @
8 529

000

15000

10000

S0

Vous constaterez sur I'exemple ci-dessus que nous avons procédé a une forte désindexation de pages
pour ce client. En effet, pratiquement 50% de ses pages étaient dupliquées sur Google.

6.2 Calculez en combien de temps Google explore votre site

Une fois que le nombre de pages indexées est en cohérence avec votre catalogue, vous pouvez
maintenant calculer le temps d’exploration (et non pas avant).

Google Webmasters Tools indique le nombre de pages que Google explore par jour. Vous pouvez
alors diviser le nombre de pages indexées par la moyenne des pages explorées par jour pour obtenir
un ordre d’idée du nombre de jours nécessaires pour explorer I'intégralité de votre site. En théorie, il
ne faut pas dépasser 15 jours :

Nombre de pages indexées / Moyenne des pages explorées par jour

= Nombre de jours nécessaires a I’exploration de I'intégralité des pages du site
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Pour réaliser ce calcul, rendez-vous dans votre interface Google Webmaster Tools :

Exploration > Statistiques sur I'exploration

Pages explorées par jour Elevé Moyenne Faible

15255 8434 4148
20000

15000
101000

5000

nov. 2014 dec. 2014

Dans le cas présent, nous avons donc : 8529 / 8434 soit un petit peu plus d’un jour pour explorer
I’ensemble du site. C'est un excellent résultat (pour aller plus loin et analyser plus précisément le
crawl de vos pages par les robots, une analyse de logs peut étre utile dans le cas d’un site de plus de
10 000 pages indexées).

6.3 Vérifiez les erreurs d’exploration

Google Webmaster Tools recense les pages qu’il a tenté de visiter mais qu’il n’a pas trouvées. Il est
important de vérifier régulierement ce nombre et de rédiger systématiquement ces pages
introuvables vers des pages similaires ou proches (produits de la méme famille, catégorie mére...)

Pour détecter les pages introuvables, rendez-vous dans votre interface Google Webmaster Tools :

Exploration > Erreurs d’exploration

Ordinateur Smartphone Téléphone multimédia

Erreur du serveur Soft 404 Acces refusé Introuvable

0 1 7 1436

2400
—_—
1800

1200

500

061014  12/10/14  18/10/14 241014 3071014 051114 11711714 171114 23111714 2801114 05712014 1171214 1712114 23712714 28/...

Si vous détectez des pages introuvables dans votre Google Webmasters Tools, redirigez ces pages
vers des pages similaires via une redirection permanente (Redirection 301).
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Dans votre PrestaShop :

Pour rediriger vos fiches produits désactivées, allez dans Catalogue > Produits et sélectionnez
Modifier sur le produit souhaité.

Lorsque vous désactivez votre produit, I'option de redirection s’ajoute automatiquement :

Enabled “

Redirect when Redirected permanently (301)
disabled

Related product: Q

No related product

6.4 Détectez la duplication

Google Webmasters Tools recense, parmi les pages qu’il a indexées, celles dont les «balises» Title et
meta-description sont identiques. Cette duplication peut étre liée a une répétition des balises sur des
pages différentes. Mais elle peut également déceler une multiplication des URL pour une méme
page. Attention toutefois, Google recense parfois a tort des URL déja redirigées.

Pour détecter la duplication sur votre site, rendez-vous dans votre interface Google Webmaster

Tools :

Apparence dans les résultats de recherche > Améliorations HTML

Meta description Pages
Balises META description en double 112
Balises META description longues 0
Balises META description courtes 100
Balise title Pages
Balises title manguantes 0
Balises title en double 47
Balises title longues 0
Balises title courtes 0
Balises title non informatives 0
Contenu non indexable Pages
Nous n'avons détecté aucun probléme de contenu non indexable sur votre site.
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Une fois la duplication détectée, il faut ensuite analyser d’ou provient cette duplication. Plusieurs cas
sont possibles :

© Des pages différentes ont la méme «balise» Title=> Trouvez un différenciateur et
renseignez-le dans la «balise» Title

© La duplication est d’ordre technique : parameétres d’URL, Navigation a Facettes, etc. => La, un
audit SEO Technique par Blog Ecommerce est nécessaire: http://www.blog-

ecommerce.com/

6.5 Ciblez 'audience des sites multilingues

Vous pouvez cibler une zone géographique pour votre site si I'extension du nom de domaine est
internationale : .com, .net, .biz... Dans le cas d’un site multilingue, mieux vaut ajouter chaque version
de langue comme un nouveau site dans votre compte Google Webmasters Tools.

Pour cibler une zone géographique, rendez-vous dans votre interface Google Webmaster Tools :

Trafic de recherche > Ciblage international

. . savoi 5
+ Emplacement des utilisateurs cible | France - En savoir plus

“ous souhaitez aider les internautes & vous trouver sur Google Maps 7 Consultez dés maintenant notre Local Business
Center et inscrivez votre entreprise gratuitement sur nos listes de reférencement. “Yous pouvez y inclure votre adresse, vos
heures d'ouverture, des bons de reduction a imprimer et bien plus encore. Ajoutez vos coordonnees sur Google Maps
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7 D’autres outils pour votre référencement

7.1 Les outils utilisés par I’équipe Blog Ecommerce

Un référencement naturel, en plus d’'une expertise, peut étre amélioré grace a des outils.

© Outil de planification des mots clés Google Adwords

L'outil de planification des mots clés Google Adwords vous sera d’une aide précieuse lors de la
premiere étape de votre référencement : la liste de mots clés.

Il vous offrira notamment de nombreuses suggestions de mots clés accompagnées de leur volume de
recherche mensuel.

Modifier la recherche

@ Rechercher de nouvelles idées de mots clés et de groupes d'annonces
*) Obtenir les statistiques relatives au volume de re

_) Obtenir des prévisions de trafic pour une liste de Tendances des recherches %
) Multiplier les listes de mots clés pour obtenir de
Nombre moyen de recherches mensuelles
Saisi I'un ou plusieurs des élé i &0 k

Votre produit ou service

45k
e-commerce
e page e gesnanen - IIl.
WWW.e févr. 2014 mai 5 janv. 2015

ample.com/page solt

Votre catégorie de produit

aisir ou selectionner une categorie de produit Idées de groupes d'annonces Idées de mots clés 23 3 Télécharger Tout ajouter (801)
Nombre moy. de 2 . -
Taux d'impr. des  Ajouter au
" Termes de recherche recherches Fary
Obtenir des idées Annuler s ERCha mensuslles (3 7 suggeree 7 annonces plan

e-commerce L 14800 Elevée 227€ -

Mots ciés 121, sur1 (<]

Nombre moy. de

Mot cé (par ordre de pertinence) o Techerches € ngirie (7] | st (5 o
site e commerce L 1600 Elevée 376€ -
e-commerce paris 480 Elevée 358€ -
le e-commerce | L 720 Moyenne 216 € =

© SEMrush
Cet outil vous sera utile pour réaliser un scan de vos concurrents. Vous pourrez ainsi connaitre les
mots clés sur lesquels vos concurrents sont le mieux positionnés et les utiliser dans la 1°" étape de

sélection de vos mots clés (voir chapitre 1).

Pour utiliser SEMrush, rendez-vous a I’adresse suivante : http://fr.semrush.com/
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£ Search Status

Ce plugin, vous permettra de visualiser en un seul clic les balises d’une page web.

T Nous sulvre
471 5.0 sert en ampoule Led
@ Avig d2 nosclierts Bxpert en ampoule Led

-F L A S H Et tout s'éclaire - . Tel: 0184167175

¥ identifiez-vous » Votre compte 4

TROUVER MON AMPOULE  TOUT LE CATALOGUE PROMOTIONS ESPACE PRO POURQUOI ACHETER UNE LED FAQ NOS MARCUES

Meta Data Py
Name Value Chars
title Ampoule led - Spot led - Projecteur led | Eclairage led - Led-Flash 69
description Ampoule led, spot led, economie d'energie et relamping : Achetez chez led-flash, le spécialiste de 114

I'eclairage led
keywords ampoule led, spot led, projecteur led, lampe led, eclairage led, spot led encastrable, led-flash 95
msvalidate.D1 SD96F407643534455F7340376BDACSDESD 32
author Antoine Germain @ Le Ciel Etait Rose 36
generator PrestasShop 10
robots index, follow 12
viewport width=device-width,initial-scale=1 34

Cet outil pourra vous étre utile pour d’autres situations telles que :

> Afficher les balises canoniques
Afficher le Whois

Afficher le fichier robots.txt
Afficher le fichier sitemap.xml

YV V V

SearchStatus peut étre téléchargé a cette url :

https://addons.mozilla.org/fr/firefox/addon/searchstatus/

© Web developper toolbar

Web Developer Toolbar est un module Firefox trés utile qui vous permettra de visualiser les balises
Hn, et de vous assurer qu’elles répondent bien aux critéres souhaités.

|® Désactiver- Ja Cookiess # €55+ [ Formulairess [&) Images- @ Infos- [5] Divers~ / Entourer~ f Fenétrer & Outils- [ Code- [ Options~ |

Cet outil possede de nombreuses autres fonctionnalités tels que :

» Obtenir le code réponse http de la page (Infos > En-Tétes http (réponses))
> Afficher le poids des images (Images > Afficher le poids des images)
» Afficher le poids de la page (Infos > Poids de la page)
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> Afficher le plan du document (Infos > Plan du document)

L’outil Web Developer Toolbar peut étre téléchargé a cette url :

https://addons.mozilla.org/en-US/firefox/addon/web-developer/

© PageSpeed Insights

De la méme fagon que pour le test de compatibilité mobile, Google met a disposition un outil de test
du temps de chargement de votre page :

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/

Google
(\ Developers
Produits > PageSpeed Insights

PageSpeed Insights v mweetr (=S s

P Améliorez la vitesse de chargement de vos pages sur tous les appareils.
Saisissez 'URL d'une page Web

Is your site mobile-fiendly? Try the Mobile-Friendly Test. Dismiss

Performance Web Envoyer un commentaire A propos de PageSpeed Insights

En savoir plus sur les outils de performance Web de Vous avez des commentaires ou des questions a PageSpeed Insights analyse le contenu d'une
Google, y compris les extensions pour navigateur, propos de PageSpeed Insights ? Envoyez vos page Web, puis génére des suggestions pour
les API pour Insights, le service PageSpeed et nos commentaires ou discutez avec d'autres utilisateurs accroitre |a vitesse de la page. En savoir plus
bibliothéques d'optimisation via notre liste de diffusion.

Une fois le test réalisé, vous trouverez si besoin, des recommandations afin d’améliorer le temps de
chargement de vos pages, que ce soit pour la version mobile, ou la version ordinateur (la encore,
I’équipe Blog Ecommerce peut vous guider afin d’y voir plus clair) :

DMobMe ‘ ;

Ordinateur ‘

Résumé des suggestions

A corriger éventuellement :

Optimiser les images
» Afficher les étapes de résolution du probléme

Exploiter la mise en cache du navigateur
» Afficher les étapes de résolution du probléme

Réduire le temps de réponse du serveur
» Afficher les étapes de résolution du probléme

Eliminer les codes JavaScript et CSS qui bloquent I'affichage du contenu au-dessus de la ligne de flottaison
» Afficher les étapes de résolution du probléme

Réduire la taille des ressources CSS

» Afficher les étapes de résolution du probieme:

Réduire la taille des ressources JavaScript
» Afficher les étapes de résolution du probleme

Réduire la taille des ressources HTML

» Afficher les étapes de résolution du probleme

3 régles approuvées

» Afficher les détails
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2 Google Analytics
Il est tres important de disposer de statistiques de trafic pour votre site dans le but de

surveiller son audience et de mesurer la qualité de votre référencement. L’outil le plus utilisé
et gratuit est proposé par Google, sous le nom de Google Analytics.

La gratuité de ce logiciel ne signifie en rien que ce logiciel est incomplet ou peu performant, bien
au contraire : Google Analytics s’avere particulierement puissant. Notre expérience montre que
cet outil compte parmi les plus efficaces du marché.

Nous résumons ci-dessous les fonctions que vous devez utiliser le plus fréquemment.

Pour cela cliquez sur Acquisition =»Canaux = Organic search

Le nombre de visites qui vous parviennent naturellement de Google doit augmenter sur le long
terme, ce devrait étre le cas si vous appliquez les conseils qui vous sont donnés dans ce livre
blanc.

Nous allons illustrer la maniere dont vous pouvez paramétrer un objectif dans Google Analytics :
1. Allez dans Admin

2. Dans la troisieme colonne, cliquez sur Objectifs

3. Dans Objectifs, cliquez sur Nouvel objectif

4. Dans Nom de I'objectif, mettez: « Combien cliquent sur finaliser ma commande »

6. Dans « Type d’objectif », cochez Destination

7. Dans Destination, mettez I’'URL : [order.php (faites un copier/coller pour éviter les erreurs)

8. Ne pas cocher Sensible a la casse

10. Vous pouvez activer I'entonnoir de conversion en entrant les URL correspondants a chaque
étape de la commande.

11. Cliquez sur « Créer un objectif »
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Dés le lendemain, en allant dans votre Analytics, section Objectif, vous pourrez consulter les
premiers résultats.

z Google Analytics Home  Rapports  Personnalisaion  Admin

Administration » Objectifs de la vue ; Nouvel objectif

o Description de l'objectif
“ www.blog-ecommerce.com ~
Nom

‘ Combien cliquent sur finaliser ma commande

B Paramétres de la vue

Identifiant d'objectif ° Description de l'objectif  wodtier
ama Gestion des utilisateurs Nom : Combien cliquent sur finaliser ma commande
d'objectif 7 / E: Type d'objectif : Destination
M objectifs © oct .
ails de l'objectif
Type
Destination
. il
I‘ Regroupement de contenu Desgmatlon b Gl ,
> Dufee par exemple : au moins Estégaie)s ~ !/om«pnp Sensible a la casse
O Pages/Ecrans par session Par exemple. utiisez Mon écran pour une appication et /merci htm plutdt que wiw example com/mersi him pour une page
o Web
Y Filtres D Evénement parexemple : a g
Valeur FACULTATIF
- Désact Attribuer une valeur monétaire 4 ia conversion

-+| Paramétres des canaux
[ e [
Entonnoir de conversion FACULTATIF

- Fafamé"es de commerce y > . a —
™ électronique € Détails de l'objectif b
haine comespondant au nom de fécran dune applcation ou TURL dune page Web pour chaque étape. Par

exemple. utiisez Mon écran pour une appication et /merc himi phutét que www exemple. comvmerci himi pour une page

Etape Nom Ecran/Page Obligatoire ?
Non

+ Ajouter une étape

Veérifier cet objectif
Découvrir combien de fois cet objectf aurat été converti seion les données des sept demiers jours.

Créer un objectf Annuler
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7.2 Les 11 modules PrestaShop indispensables selon I’équipe Blog
Ecommerce

10.

11.

Advanced search 4 : Navigation a facettes
http://addons.prestashop.com/fr/recherche-et-filtres-modules-prestashop/2778-advanced-search-
4.html

Cache manager : Boostez votre PrestaShop
http://addons.prestashop.com/fr/referencement-seo-modules-prestashop/6413-cache-manager.html

SEO internal linking : Générateur de maillage interne
http://addons.prestashop.com/fr/referencement-seo-modules-prestashop/4982-seo-internal-
linking.html

Rapports avancés des ventes : TVA, bénéfices et marges
http://addons.prestashop.com/fr/statistiques-analyses-modules-prestashop/5255-rapports-avances-
de-ventes-tva-benefices-et-marges.html

Pack facebook : PrestaShop Starter Pack
http://addons.prestashop.com/fr/pack-modules/7424-facebook-ps-starter-pack.html

Google rich snippets + notes et avis clients
http://addons.prestashop.com/fr/referencement-seo-modules-prestashop/6144-notes-et-avis-clients-
pro-google-rich-snippets.html

Envoi mail automatique fournisseur — Dropshipping
http://addons.prestashop.com/fr/transport-logistique-livraison-modules-prestashop/6321-envoi-mail-
automatique-fournisseur-dropshipping.html

Splashscreen : Popup Splash Screen
http://addons.prestashop.com/fr/fonctionnalites-front-office-modules-prestashop/4260-popup-
splash-screen.html

Programme de fidélité avancé
http://addons.prestashop.com/fr/prix-promo-modules-prestashop/7301-programme-de-fidelite-
avance.html

One page checkout
http://addons.prestashop.com/fr/modules-processus-de-commande/6841-one-page-checkout-for-
prestashop.html

Relance de paniers abandonnés
http://addons.prestashop.com/fr/modules-processus-de-commande/16535-paniers-abandonnes-
pro.html
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Avec environ 29,4 millions de mobinautes en France dont 4,6 millions ayant déja acheté a partir de
leur mobile (Fevad — Chiffres clés 2014) il est trés important de ne pas négliger cet aspect pour la
croissance de votre site.

La fagon dont les mobinautes naviguent est trés différente des internautes. Toujours selon la Fevad,
les acheteurs passent 2 fois moins de temps sur le site mobile et cliquent beaucoup moins que sur
ordinateur. Les taux de conversion sont donc deux fois moins élevés que sur ordinateur. Toutefois,
les mobinautes effectuent leur achat 2 fois plus vite sur mobile. C'est pourquoi il est indispensable
d’optimiser la version mobile de son site.

Voici quelques conseils pour optimiser votre site mobile :

» Assurez-vous que votre théme PrestaShop adopte la solution Responsive design (native dans
PrestaShop 1.6)

» Utilisez la balise meta name= « viewport » pour signaler aux navigateurs que votre page est
adaptée a tous les appareils et indiquer comment ajuster les dimensions et I'échelle de la
page a la largeur de I'appareil (présente nativement également dans PrestaShop 1.6)

» Vérifier que l'internaute n’ait pas a zoomer pour cliquer sur un lien ou lire un contenu. Sinon,
Google considérera que votre page n’est pas mobile-friendly.

» Utilisez I'outil de test de compatibilité mobile de Google pour vérifier si votre site est mobile-
friendly : https://www.google.com/webmasters/tools/mobile-friendly/

Voici quelques erreurs fréquentes a éviter :

> Ne pas bloquer les fichiers Javascript, CSS et image

> Evitez les contenus ne pouvant étre lus (animations flash ou media sous licence)

» Evitez de faire de mauvaises redirections

> Erreurs 404 (vérifiez, de la méme fagon que pour la version ordinateur, via Google
Webmasters Tools, les erreurs d’exploration et redirigez-les)

» Chargement trop lent des pages mobile (utilisez I'outil Pagespeed Insights de Google afin de
détecter d’éventuels problémes)

‘Bonasavoir: T i

Si votre théme PrestaShop n’est pas responsive, il est possible d’obtenir tout de méme une version

mobile optimisée SEO-Friendly. Pour cela, vous pouvez utiliser le module Shoperize.
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Test de compatibilité mobile

Google met a disposition un test permettant de vérifier si votre site est bien compatible avec
I"affichage mobile :

https://www.google.com/webmasters/tools/mobile-friendly/

{ Google Developers

Guide pour les sites mobiles  Premierspas  Documentation ¥

Test de compatibilité mobile  wrweeter g

Saisissez 'URL d'une page Web

Ce test va analyser I'URL et indiquer si la conception de 12 page est mobile-friendly (adaptée aux mobiles).

Pour en savoir plus sur les critéres d'adaptation aux mobiles et leur impact sur les résultats de recherche Google, consultez I'article de notre blog.

Une fois le test réalisé, Google vous fournit le résultat avec, si besoin, des recommandations a
mettre en place :

Parfait. Cette page est adaptée aux mobiles.

Page vue par Googlebot En savoir plus sur les pages adaptées Utilisez-vous les outils Google pour les
aux mobiles webmasters ?
Cette page utilise 13 ressources bioquées par un
fichier robots.bxt. Les résultats et la capture d'écran Pour en savoir plus sur les sites mobiles, consultez Découvrez le nombre de pages de votre site qui sont
peuvent étre incorrects. Découvrez comment notre Guide mobile pour les webmasters ou les adaptées aux mobiles en vous connectant & votre
aébloquer 'accés de Googlebot & VoS ressources. Principes de a conception de site dans les compte Outils pour les webmasters.
Web Fundamentals (Principes de base du Web)
> Vorrles ressources Envoyer des commentaires

Un probléme avec le test ? Des commentaires ou des
questions sur les résultats ? Publiez sur notre groupe
de discussion.

Pour plus d’informations sur le SEO des sites mobiles, Google fournit une documentation compléte
dans la partie Documentation > SEO pour les sites mobiles

Google a récemment annoncé la sortie prochaine d’un algorithme visant a favoriser les sites
Mobile Friendly. Nous vous conseillons fortement de tester votre version mobile.
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Bravo !

Félicitations, vous étes arrivés au bout de ce livre blanc offert par Blog-Ecommerce.com et
PrestaShop.

Vous avez découvert grace a ce livre blanc, que le référencement naturel pour Ecommerce
est une discipline en elle-méme, bien différente du référencement naturel pour un site web
lambda.

Beaucoup plus de méthode, de technique et une rédaction de contenu focalisée au cceur
méme de votre catalogue (pages produits, pages marques, pages catégories) et non pas au
sein de pages connexes.

Vous avez découvert aussi, que les optimisations de référencement naturel étaient a 100%
corrélées a la technologie Ecommerce utilisée. C’'est ainsi que nous avons enrichi ce livre
blanc de nombreuses copies d’écran de I'interface PrestaShop.

Nous espérons que ce livre blanc vous a ouvert d’autres horizons pour le référencement
naturel de votre Ecommerce, et les équipes Blog Ecommerce et PrestaShop sont présentes
pour vous aider.

Car au final, et nous espérons que ce livre blanc vous en a convaincus, nous existons pour
aider les marchands.

Les équipes Blog Ecommerce et PrestaShop vous remercient.
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La Puissante Webmankiing pour Ecommarants

( €COMMERCE .. Présentation de Blog Ecommerce

Blog ecommerce est une société spécialisée en webmarketing dont la vocation est
d’optimiser la visibilité des sites marchands.

Avec plus de 800 Ecommercants ayant déja bénéficié de son expertise, Blog Ecommerce est
devenu un acteur incontournable sur son marché.

Grace a ses 6 années d’investissement en Recherche et Développement SEO, Blog
Ecommerce s’est dotée d’'une méthodologie exclusive et durable en Ecommerce et propose
des recommandations personnalisées et a trés forte valeur ajoutée.

Blog Ecommerce est I'unique agence SEO a proposer des Chefs de Projets spécialisés en
Ecommerce et experts PrestaShop.

Grace a la qualité de son travail, Blog Ecommerce convainct les éditeurs d’auditer leur
solution et d’améliorer I'indexation de Google dés le code source.

C’est avec pragmatisme, exigence et une maitrise technologique des solutions déployées
gue Blog Ecommerce répond aux stratégies de croissance des sites marchands.

L'approche Référencement de Blog Ecommerce est le résultat d’'une compréhension fine des
enjeux du Ecommerce associée a une maitrise technologique des solutions déployées. Le
site Blog Ecommerce.com est un carrefour d’échanges de bonnes pratiques et de réflexions
pour tous ceux qui travaillent dans ce domaine.
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%% PrestaShop  Présentation de PrestaShop

A propos de PrestaShop - www.prestashop.com

Fondée en 2007, PrestaShop a pour mission de délivrer un logiciel e-commerce gratuit en
misant sur l'innovation open source. Aujourd’hui plus de 250 000 boutiques e-commerce
fonctionnent sous PrestaShop.

La société et sa communauté mettent tout en ceuvre pour permettre aux e-commergants de
bénéficier d’une boutique en ligne parfaitement fonctionnelle a moindre co(t. La
communauté open source de PrestaShop réunit plus de 850000 commergants,
développeurs et agences web du monde entier.

PrestaShop a remporté le People’s Choice CMS Award 2014 de la meilleure solution
e-commerce pour PME. Implantée aux Etats-Unis et en France, la société est financée par
XAnge Private Equity, Seventure Partners et Serena Capital.
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